TVOJl HOOKI
ZA VEC
OGLEDOV

Vizualni, besedni in vsebinski hooki
za razlicne nise in podrocja!



MAJA GOREC

Zivjo, sem Maija, strokovnjakinja za digitalni marketing, kjer delujem Ze 14 let,
od tega imam za seboj 3 leta korpo izkusSenj in 4 leta agencijskega dela in vec
podjetniskin zgodb. Sem ustanoviteljica treh podjetij s stotinami uspesnih
digitalnih kampanj in projektov pod pasom.

Leta 2022 sem se podala na samostojno podjetnisko pot (marketinsko
svetovanje). V letih 2023 in 2024 sem imela vec kot 40 individualnih
mentoriran]. Izkusnje imam z marketinskim svetovanjem najrazlicnejSim
samostojnim podjetnikom, agencijam in malim do srednje velikim podjetjem.



KAJ SO HOOKI?

Druzbena omrezja so postala nepogresljivo orodje za mala podjetja. Ne glede
na to, ali Sele zacenjate svojo podjetnisko pot ali pa Ze imate vzpostavljeno
blagovno znamko, je vaSa prisotnost na platformah, kot so Facebook,
Instagram, TikTok, LinkedIn in druge, klju¢na za uspeh. Toda kako lahko
majhno podjetje izstopa v svetu, kjer se vsako sekundo objavi na tiso¢e novih
vsebin?

Tu pridejo v ospredje hooki - klju¢ni elementi, ki pritegnejo pozornost vase
ciline publike in jih spodbudijo k ukrepanju. Hooki so osnova vsake uspesne
objave na druzbenih omrezjih. To niso zgolj privlacni naslovi ali lepe slike,
temvec strateski pristopi, ki temeljijo na poznavanju psihologije uporabnikov. V
nekaj sekundah morajo vzbuditi radovednost, ustvariti povezavo in motivirati

gledalca, da naredi naslednji korak - naj bo to lajk, komentar, delitev, ogled
videa ali celo nakup.

V tej knjigi bomo raziskali:

e Kaj so hooki in zakaj so pomembni za mala podjetja.

e Kako ustvariti hooke, ki zares delujejo.

o Primeri iz prakse, ki kazejo, kako podjetja uspesno uporabljajo hooke za
rast na druzbenih omrezjih.

o Korake za vpeljavo hookov v vaSe objave, tudi Ce nimate velikega
marketinSkega proracuna.

Vsebine na druzbenih omrezjih morajo Dbiti danes hitre, relevantne in
privlacne. Vendar pa ni nujno, da ste strokovnjak za marketing ali oblikovanje,
da bi to dosegli. S pravimi orodji, znanjem in malo kreativnosti lahko vsak
podjetnik ustvarja vsebine, ki bodo pritegnile pravo obcinstvo.



KAJ SO HOOKI?

Hook je tisto, kar v prvih sekundah pritegne pozornost sledilca. Na Instagramu,
kjier se vsakodnevno objavijo milijoni objav, imas le nekaj trenutkov, da

izstopas.

S pravim hookom lahko:
e /ZgrabiS pozornost.
e Spodbudis zanimanje.
e Dosezes, da ljudje berejo, gledajo ali delijo tvojo vsebino.




VIZUALNI HOOKI

Taktike:

e Uporabi mocne kontraste in svetle barve: Naj tvoj vizual izstopa v feedu.

e |zberi nenavadne in presenetljive slike: Dodaj element radovednosti.

e Uporabi dinamiko: Gibi ali kratki gif posnetki so odlicen nacin za pritegnitev
pozornosti.

Primeri za razlicne poklice:

e Osebna trenerka: Kratek video vaj z napisom: "Ne potrebujes ure Casa -
samo 10 minut dnevno za te rezultate!"

» Oblikovalka nakita: Slika edinstvenega kosa z napisom: "To je vec kot nakit
- to je zgodba. Poglej zakaj."

e Psihosocialno svetovanje: Slika mirne pokrajine z vprasanjem: "Si
pripravljen/a na prvi korak k boljsemu pocutju?"

e Terapevtka za otroke in zenske: Slika toplega prostora z napisom: "Tukaj je
prostor za tebe - najdes ga, ko si pripravljen/a."

e Astroloska svetovalka: Slika zvezdnatega neba z napisom: "Kaj ti zvezde
razkrivajo o tvojem zivljenju? Odkrij vec."

e ZvoCna terapevtka: Video sklede, ki oddaja zvok, z napisom: "Cuti$ stres?
To je tisto, kar potrebujes za popolno sprostitev."

o [zdelovalka dekorativnih svec: Slika prizgane sveCe z napisom: "Spoznaj
sveCo, ki ne le diSi - ampak ustvarja obcutek doma."

e Spletna trgovka z rabljenimi otroskimi oblacili; Slika lustnih oblacil z
napisom: "Zakaj kupovati novo, ko pa to izgleda kot novo? Poglej vec!"



VIZUALNI HOOKI

Primer:

. KAJTI ZVEZDE RAZKRIVAJO =
-+ OTVOJEM ZIVLIENJU?
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Primer za astrolosko svetovalko.



BESEDNI HOOKI

Besedni hooki so mocno orodje za privabljanje pozornosti, vzbujanje
radovednosti in spodbujanje dejanj. Ko pisete vsebino za svoje podjetje - naj
bo to oglas, e-postno sporocilo, objava na druzbenih omrezjih ali celo opis
izdelka na spletnem mestu - je kljucnega pomena, da uporabite besede, ki
bodo pritegnile pozornost vase ciljne skupine. V tem poglavju bomo raziskali,
kaj so besedni hooki, kako jih uporabiti in si ogledali nekaj primerov, ki jih

lahko prilagodite svojim potrebam.

Besedni hooki so preproste besede ali fraze, ki takoj pritegnejo pozornost in
vzbudijo zanimanje. To so besede, ki vzbujajo Custva, radovednost ali nujnost,
zaradi katerih se bralec ali posluSalec odloci, da bo izvedel vec ali ukrepal.
Besedni hooki so pomembni, ker ljudje v danasSnjem svetu prejemajo
ogromno informacij in pogosto nimajo ¢asa ali potrpljenja za dolgo branje. Ce
zelite, da se vaSa vsebina izstopa, morate uporabiti hooke, ki bodo hitro

pritegnili njinovo pozornost.
Kako uporabljati besedne hooke?

e Za ucinkovito uporabo besednih hookov morate razumeti psihologijo
svoje ciline skupine. Razmislite, kaj je tisto, kar vasi kupci resnicno
potrebujejo, in oblikujte hook, ki bo to odrazal. Tukaj je nekaj nacinov, kako
lahko uporabite besedne hooke:

e Vzbudite radovednost - Uporabite hooke, ki prebudijo zanimanje in Zeljo
po vec informacijah.

e Ponudite reSitev problema - Ljudje pogosto iSCejo resitve za tezave, s

katerimi se soocajo. Povejte jim, kako jim lahko pomagate.

e Poudarite prednosti - Osredotocite se na koristi, ki jih bo stranka
pridobila, Ce bo uporabila vas izdelek ali storitev.

e Uporabite nujnost - Ustvarite obcutek nujnosti, da bodo ljudje ukrepali

takoj.



BESEDNI HOOKI

Taktike:

Zacni z vprasanjem: Ciljaj na njihov problem ali zanimanije.
Uporabi Sokantna dejstva ali statistike: Dodaj presenecenje ali vrednost.
Zacni z zgodbo: Osebna zgodba ali zanimiv uvod takoj poveze.

Primeri za razlicne poklice:

Psinologinja: "Si se ze kdaj vprasal/a, zakaj vedno priviacis enake vzorce
judi?"

Fotografinja: "Ali ves, da vecina fotografij ne ujame trenutka? Izogni se tem
napakam:"

Veganska kuharica: Mit: “Veganska hrana je dolgocasna.” Poglej to
preprosto idejo!"

Izdelovalka kvackanih izdelkov za malcke: "Ali tvoji malcki potrebujejo nekaj
mehkega, toplega in unikatnega? Odkrij vel."

Ustvarjalka sladic: "Ali ves, katera sladica je letos najbolj trendovska? Tukaj
je moja verzija."

Lastnik trgovine z liofiliziranim sadjem: "Si kdaj poskusil/a prigrizek, Kki
ohrani vse okuse in vitamine? Poglej, kaj ponujamo."

Prodajalka pentljic za puncke: "Drugacne Spangice za unikaten videz. Oglej
Si te Cudovite ideje za frizuro."



DRUGI HOOKI

Taktike:

e Ustvari ¢asovno nujnost: Poudari, da je vsebina aktualna ali omejena.

e Dodaj trendovski zvok (za Reelse). Uporabi glasbo, ki je popularna v
trenutnem algoritmu.

e Uporabi interaktivnost: Povabi sledilce k sodelovaniju.

Primeri za razlicne poklice:

e [zposojevalka foto stojnice: "Rezerviraj danes in prejmi brezplacno
personalizirano predlogo za tvoje dogodke!"

e Prodajalec Sportne konfekcije za outdoor in vodne Sporte: "Popusti veljajo
samo ta vikend - opremi se za avanture."

e Spletna trgovka s hrano za konje: "Tvoj konj si zasluzi najboljSe. Poglej, kaj
mu lahko ponudis danes."

e Dekoratorka tort: "Pripravljam nekaj novegal Uganes, kaj bo naslednja
kreacija?"

e Financna svetovalka: "Kako wustvariti financno varnost? Preveri teh 5
preprostih korakov."

e [nStruktorica za ucenje: "Ali tvoj otrok potrebuje pomoc pri ucenju? Poglej
kako zaceti."

e Ustanoviteljica skupnosti samostojnih terapevtskih maserjev: "Si terapevt?
Pridruzi se skupnosti, kjer lahko rastes!"



POMEMBNO

Klju€ni poudarki:

e V/saka objava naj ima svoj namen - vedi, zakaj jo objavljas

e Temu zakaju dodaj poziv k akciji: povabi jih, da sledijo profilu, da se
prijavijo na tvoj tecaj ali da ti napisejo zasebno sporocilo

e Vedno se vprasaj, ali bi se sam/a ustavila ob taki objavi, ali ne

Za konec

Z uporabo pravilnih hookov lahko tudi mala podjetja naredijo velik vtis na svoji
ciljni publiki. Kljuc je v tem, da razumete svoje sledilce, jim ponudite vsebino, ki
jih resnicno zanima, in jim na kreativen nacin pokazete, zakaj ste prav vi
najboljsa izbira.

Uporaba vizualnih, besednih in vsebinskih hookov ni zgolj trend, ampak nujen
korak za tiste, ki zelijo uspeti v vedno bolj konkurencnem svetu druzbenih
omrezj.

Naj bo vasa vsebina odraz vase zgodbe, strasti in profesionalnosti. Z nekaj
prilagoditvami in inovativnimi prijemi lahko ustvarite vsebino, ki bo izstopala in
pritegnila prave ljudi.

Zelim vam veliko uspeha pri grajenju prepoznavnosti na druzbenih omrezjih!
Ce imate vpradanja ali potrebujete dodatno pomo¢, me lahko kadarkoli
kontaktirate. Skupaj lahko ustvarimo strategijo, ki bo resni¢no naredila razliko!

Hvala, ker ste sivzeli ¢as za branje!

Maja



SI OPLOCEN/A LETOS SPRAVITI
SVOJA DPRUZBENA OMREZIA NA
NASLEDNJO RAVEN?

Kontaktiraj me ce:

Si zelis 1:1 mentorskih ur, kjer skupaj resiva tvoje marketinske
zagate,

Ce Zeli§, da za tvoje podjetje pripravim odli¢no strategijo za
druzbena omrezja z analizo trga, konkurence, trendov in na podlagi
tega definiram redne rubrike skupaj s Canva predlogami, potem pa
druzbena omrezja prepustim vasemu vodenju,

Pridem na tvoje podjetje in naredimo izobrazevanje (predavanje na
izbrano temo ali sklop predavanj s prakti¢nim delom).

PISI Ml ALI POKLICI!
maja@mojmarketingmentor.si
040222730

www.mojmarketingmentor.si
https://www.instagram.com/mojmarketingmentor/
https://www.facebook.com/mojmentormaja
https://www.tiktok.com/@mojmarketingmentor



